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PREDICTIVE CAPABILITY OF CERTAIN DEMOGRAPHIC
m VARIABLES IN RELATION TO BUYING DECISIONS
OF GREEN CONSUMERS

Milind Ruparao Patil' and Mona Sharma’
"?Research Scholar, RTM University, Nagpur.

ABSTRACT:

Thé aim of thé présént study was to asséss variancé of démographic variablés viz., age,
éducational status, émploymeént status, lével of incomé and géndér on buying décisions of gréén
consumeérs. For présént study, 500 gréén consumeérs of both thé séxés having différént agé, génder,
éducational Iévél, incomé status and occupation wére séléctéd. Convéniéncé sampling méthod was
used for séléction of subjécts. Thé séléction of samplé was doné from Malwa Région of Madhya
Pradésh. Buying Décision Scalé constructéd and standardizéd by réséarchérs was uséd in thé présént
study to asséss buying décisions of gréén consumérs. Résults révéal that agé, géndér, éducational
status, émploymeént status and lévél of incomé aré capablé énough to génératé significant varianceé
upon buying décisions of gréén consumeérs. 23% variancé of séléctéd démographic variablés was

obsérvéd on buying décisions of g
gréén consumérs. It was concludéd Jy

and éducational status is important |
markeérs as far as buying décisions of
gréén consumeéris concérnéd.

KEYWORDS :Gréén consumeérs,
Buying Décision, Géndeér.

INTRODUCTION :
A product which is not harmful to

énvironmeént and usé natural ingrédiénts is référréd to as gréén product. Thé word sustainablé is
synonym of gréén and it référs to éco friendly manufacturing téchniqués. Thé énvironméntal hazards
aré associatéd with lifé cyclé of a producti.é. its production, usé and disposal. Any product which is léss
harmful to énvironmeént during its éntiré procéss is considéréd as gréén product. Janssén and Jagér
(2002)1 définéd it as products with an altérnativé désign such that léss physical résourcés aré réquiréd
during its lifé cyclé. Eichnér and Péthig (2003)2 définéd gréén products as gréén désigning i.é. whén
produceérs éxplicitly incorporaté énvironmeéntal and récycling issués into theéir product désign and
manufacturing décisions. Hartmann and Apaolaza Ibanéz (2006)3 dénotés it as, “Gréén product
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PREDICTIVE CAPABILITY OF CERTAIN DEMOGRAPHIC VARIABLES IN RELATION TO BUYING.......

attributés may bé énvironméntally sound production procéssés, résponsiblé product usés, or product
élimination, which consumeérs comparé with thosé possésséd by compéting convéntional products.

Dué to awarénéss about énvironmeéntal issués moré and moré péoplé aré showing théir
intérést in gréén products. Thésé consumeérs aré oftén référréd to as gréén consumeérs. According to
Wind (2004)4 gréén consumeér is an inhabitant who approvés thé principlés of gréén markeéting and
advocatés éco-friendly liféstylé. Scypa (2006)5 has a notion that gréén consumeér is a consumér who
buys éco-friéndly products not bécausé it is bécoming fashionablé, but bécausé hé carés about
énvironméntalissués.

Sincé moré and moré and companiés now-a-days aré opting for éco-friéndly products, thé
réseéarchérs also attémptéd to know thé charactéristics of gréén consumérs which afféct théir buying
décisions. Various studiés havé béén conductéd in thé past to asséss buying décisions of gréén
consumeérs in theé light of théir démographic as weéll as psychographic variablés éspécially thé
démographic charactéristics of a gréén consumeér that réfléct such gréén consumeér attributés as age,
géndér, éducation, purchasing powér étc. Thé notablé studiés in this régard aré by Ottman & Réilly
(1998)6, Mémeéry, Mégicks and Williams (2005)7, Mostafa (2007)8, do Paco, Raposo & Filho (2009)9,
Ranganathan and Ramya (2016)10. Thésé studiés havé shown thé impact of démographic variablés on
buying décisions/béhaviour of gréén consumeérs but thé résults aré not consistént. Sécondly, thé
oveérall impact of cértain démographic variablés on buying décisions of gréén consumeérs has not béén
asséssed so far. Héncé, to fill this void, thé présént study was conductéd to asséss prédictivé capability
of démographicvariablés on buying décisions of gréén consumeérs.

HYPOTHESIS
Démographic charactéristics viz. age, géndér, éducational status, émploymeént status and lévél
ofincomé, togéthér, will significantly prédict buying décisions of gréén consumeérs.

MATERIALS AND METHODS
Sample:

For présént study, 500 gréén consumeérs of both thé séxés having difféerént agé, géndér,
eéducational lévéel, incomeé status and occupation weéré séléctéd. Convéniéncé sampling méthod was
uséd for séléction of subjécts. Thé séléction of samplé was doné from Malwa Région of Madhya
Pradésh.

Tools:

To asséss buying décisions of séléctéd gréén consumeérs, Buying Décision Scalé constructéd and
standardizéd by réséarchérs was uséd. This 24 itém buying décision scalé has 24 itéms baséd on fivé
point Likért schémé i.é. Strongly disagréé, Disagréé, Néithér agréé nor disagréé, Agréé and Strongly
agréé. This scalé is highly réliablé and valid. Highér scorés on scalé indicaté favourablé buying décisions
towards gréén products.

Procedure:

Thé gréén consumérs résiding in Malwa région wéré idéntified with thé hélp of cértain
qguéstions. Thé numbér of réspondénts chosén was 700 adult gréén consumeérs. Buying décision scalé
was distributéd to idéntifiéd 700 gréén consumérs. 550 fully filléd résponsés wéré réturnéd. Out of
théseé fully filled résponsés 500 weéré considéred for thé study. Thé démographic profilé i.é. age,
educational status, émploymeént status, lévél of incomé and géndér of séléctéd subjécts was assésséd
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with thé hélp of structuréd quéstionnairé. Scoring of résponsé on buying décision scalé was doné as pér
numeérical weightageé givén for Likért itém. Aftér tabulation of data suitablé statistical tools wéré uséd to
analysé thé data.

RESULT AND DISCUSSION

Demographic Profile of Selected Green Consumers:

Age : In térms of agé groups, thé réspondénts agéd bélow 19 yéars comprisé 4.4% of thé total
réspondénts, bétwéén 20-29 yéars 46.4%, bétweéén 30-39 years 34.4%, bétwéen 40-49 yéars 10% and
50and ovéragé group comprisé of 4.8% réspondénts.

Gender: Equal pércéntagé of malé and fémalé réspondénts wéré chosén.

Educational Status : 32.8% réspondénts had schooling upto sénior sécondary lévél, 40% réspondénts
weére graduatésand 27.2% had post graduaté dégréeés.

Employment Status: Out of thé total seéléctéd réspondénts 15% aré govt. émployéés, 41.2% aré
proféssionals in privaté companiés, 28.4% aré sélf émployéd, 6.6% aré unémployéd and 8.8% aré
pénsionérs /voluntarily rétiréd réspéctively.

Level of Income: 4.8% réspondénts had no sourcé of incomé, 20.6% réspondénts éarning was bélow 1
lacs, 27.8% réspondénts comés undér 1-5 lacs, 31.2% réspondénts comés undér 5-10 lacs, 10.2%
réspondénts comés undeér 10-15 lacs and 5.4% réspondénts éarns above 15 lacs réspéctivély.

Thé rélationship bétwéén séléctéd démographic variablés with buying décisions of gréén
consumeérsis préséntédintablé 1

Table 1
Correlation between Total Score on Buying Decision Scale with Age, Gender Educational Status,
Employment Status and Level of Income (N=500)

Age Gender | Educational | Employment Level of
Status Status Income
Buying Decisions | -.375%* 107* .100%* 077 253%*

* Significant at .05 |éveél; ** Significantat.01 levél

A pérusal of corrélation coéfficiénts (r) dépictéd in tablé 1 révéal that agé was found to bé
invérseély rélatéd with buying décisions of gréén consumers whilé géndér, éducational status and lévél
of incomé was positivé rélatéd with buying décisions of gréén consumeérs at accéptablé lévél of
statistical significancé. Employmeént status was not found to bé significantly associatéd with buying
décisions of gréén consumeérs.
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Table 2
Multiple Regression Analysis of Buying Decision Scores

Dependent Variable Buying Decisions
Multiple R A74

R Square 242

Adjusted R Square 236

Standard Error 10.46

F-ratio 28.57,p<.01

Variables in the Equation

Variable B Beta t Level of
weight Significance

(Constant) 81.692 23.97 .01

Age -4.735 -.360 8.54 .01

Gender 1.202 0.05 1.26 .20

Educational Status 2.734 179 4.34 .01

Employment Status -214 -.020 0.47 .63

Level of Income 2.602 .266 6.48

Thé réportéd F=28.57 indicateé that full modél is statistically significant at .01 |évél. It shows that
indépéndént variablési.é. agé, géndér, éducational status, émploymént status and lévél of incomé aré
capablé énough to génératé significant variancé upon buying décisions of gréén consumeérs. Thé
multiplé corrélation coéfficiénti.e. 0.474 in thé présént study indicatés a modératé léveél of prédiction
but thé coéfficiént of détérmination was found to bé 0.24. Thé adjustéd R squaré of 0.23 was thé actual
prédictive valué of thé présént study. It was also obsérvéd that agé émérgéd as thé most prédictive
démographic variablé followéd by lévél of incomé and éducational status as far as buying décisions of
gréén consumeérs aré concérnéd at acceéptablé lévél of statistical significancé. Theé prédictive
capabilitiés of géndér and émploymént status wéré not to bé statistically significant in térms of buying
décisions of gréén consumeérs.

Thé résults of thé présént study shows that instéad of invéstigating thé éfféct of démographic
variablés on buying décisions of gréén consumeérs séparatély, it is béttér to asséss it colléctively so that
oveérallimpact of démographicvariablés can bé ascértainéd.

CONCLUSION

On basis of résults, it may bé concludéd that prédictivé valué of démographic variablés namély
agé, géndér, éducational status, émploymént status and lévél of incomé in térms of buying décisions of
gréén consumers in approximatély 23 pércént. Rést of thé variancé may bé thé éfféct of somé othér
factors.
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